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D EDITORIAL

Grupo Cronica genera el 40% de todo
su trafico web durante el periodo
electoral con “las soluciones de
recirculacion e intercambio de
audiencia” de Taboola.

“El equipo de cuentas de Taboola ha sido

de inmensa ayuda para implementar

una estrategia de recirculacion mas
segmentada y personalizada, han estado
atentos en cada paso del proceso y nos han
apoyado en el uso de sus herramientas”.

- Andrea Decurnex, Grupo Cronica
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Grupo Croénica aumenta el CTR orgdnico
gracias a Taboola Feed y al Intercambio
de Audiencias

Grupo Crénica, con sede en Buenos Aires,

es una empresa de medios multiplataforma
centrada en el entretenimiento, las noticias, las
finanzas, los negocios, la masica y mucho mas.

Aumentar la recirculacion a través de los

ocho sitios del Grupo Crénica para mejorar el
engagement orgdnico y los ingresos durante las
elecciones de Argentina en 2023.

Sustituir con Taboola Feed todas las unidades
de recomendacion, aprovechando las
soluciones de Recirculacion Orgdnica e
Intercambio de Audiencias de Taboola para
promocionar contenido orgdnico en todos los
sitios del Grupo Crénica.

Durante el periodo electoral, Taboola represent6
el 40% del trafico web de Grupo Crénica. Con
Taboola, Grupo Crénica logrdé un aumento del
210% en el CTR en dos meses, un incremento
del 68% en el CTR orgdnico en todos los sitios,

y un aumento del 20% en las vistas por visita,
mejorando asi sus ingresos.
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Introduccion

Grupo Croénica, con sede en Buenos

Aires, es una empresa de medios
multiplataforma enfocada en
entretenimiento, noticias, finanzas,
negocios, musica y mds. Grupo Crénica
opera un portafolio de varias propiedades
en linea distintas, incluyendo Cronica, BAE
Negocios, Veintitrés y Diario Show.

Liderando en el campo de la informacion,
la television y los servicios de
comunicacion web, Grupo Crénica se ha
establecido como un medio multimedia
de exclusividad y veracidad. Con su
estética unica y su estilo disruptivo de
reportar, se ha convertido en un referente
indiscutible del periodismo argentino.
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Grupo Crénica implementa Taboola Feed
en 8 de sus sitios y aumenta el engagement

Taboola ha sido socio aliado de Grupo Crénica desde

el ano 2019, proporciondndole soluciones innovadoras

para aumentar las paginas vistas, el engagement y los
ingresos. Con Taboola Newsroom, Grupo Crénica accede

en tiempo real a andlisis de audiencia y a datos de lectura
para identificar tendencias y optimizar su contenido. Como
plataforma lider de publicidad nativa, Taboola es también el
Unico socio de Grupo Crénica en cuanto a recomendaciones
y recirculacion de contenido patrocinado.

De cara a las elecciones de 2023 en Argenting, Grupo
Croénica buscaba aumentar la recirculacion en sus ocho

sitios web, incluyendo BAE Negocios, Veintitrés y FMQ. Esto
les permitiria alcanzar varios objetivos, como mejorar el
engagement y los ingresos a gran escala.

Por ello, trabajaron con Taboola para crear una estrategia
personalizada que pudiera implementarse a lo largo de todo
su portafolio de propiedades digitales.

En primer lugar, Grupo Crénica reemplazd todas las unidades
de recomendacion de los sitios por Taboola Feed, que incluye
contenido personalizado potenciado por inteligencia artificial.
Taboola Feed se implementd en las pdginas de articulos,

en pdginas de inicio, en portadas de secciones y en landing
pages del Grupo Crénica para ofrecerles a los visitantes
experiencias de contenido personalizado en todo momento.

Taboola Feed no solo incorpora contenido patrocinado
personalizado para la monetizacion sino también contenido
editorial personalizado, gracias a las soluciones de
Recirculacion Orgdnica e Intercambio de Audiencias de
Taboola. Con el intercambio de audiencias, los editores
pueden promocionar contenidos de forma cruzada en todos
sus sitios y mantener el engagement de los lectores dentro
de su red de propiedades. Y con la recirculacion orgdnica, los
editores pueden recomendar contenido adicional dentro del
sitio para mantener el engagement de los lectores en una
publicaciéon concreta. Para Grupo Crénica, estas experiencias
personalizadas son vitales no solo para aumentar el
engagement en sus pdaginas, sino también para nutrir las
relaciones a largo plazo.
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Taboola se convierte en la principal fuente
de trafico de Grupo Cronica durante el
periodo electoral

Grupo Crénica también aprovecho la funcién Explore

More de Taboolaq, disefada para recuperar el interés

de los usuarios moviles que visitan el sitio desde una
aplicacion externa, como iMessage o WhatsApp. Cuando los
usuarios hacen clic para salir del articulo, reciben un feed
personalizado de contenido recomendado y se les invita a
explorar mas articulos antes de volver a la aplicacion.

Tras implementar las soluciones de recirculacion de

Taboola, Grupo Cronica aumentd el trafico en todos sus
sitios, mejoro su trafico y crecid en cada vertical. En concreto,
Grupo Cronica consiguid un aumento del 210% del CTR en
cronica.com.ar, su sitio principal, durante el periodo electoral,
con lo cual cumplié uno de sus principales objetivos para

el ano.

Ademds, consiguid un aumento del 68% en el CTR orgdnico
y del 20% en vistas por visita a o largo de toda su red, lo que
les ayudd a cumplir su objetivo de aumentar el engagement.
La recirculacion orgdnica y el intercambio de audiencias
fueron tan exitosos que Grupo Crénica quiso trabajar con
Taboola para llegar a segmentos de audiencia fuera de
Argentina y empezar a generar ingresos en otros paises

Durante el periodo electoral, Taboola fue la fuente
principal de trafico de Grupo Crénica, generando el 40%
de las paginas vistas de sus sitios. Actualmente, Taboola
representa del 10% al 15% de su trafico. En el futuro,

Grupo Cronica planea continuar probando e
implementando nuevas tecnologias de Taboola, que les
ayuden a cumplir sus objetivos editoriales y metas de
monetizacion mensuales.



